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Résumeé ou extrait : Vivre dans le monde contemporain, c'est étre confronté a une multitude de textes
éphémeres : tracts, journaux, affiches... Enoncés survolés, rarement " lus"”, au sens plein du mot. C'est ce
type de textes, extraits pour la plupart de la presse et de la publicité, que cet ouvrage apprend a analyser.
Utilisant des outils spécifiques élaborés récemment par les sciences du langage, |'auteur sattache arelier
I'organi sation textuelle et la situation de communication. Par quel medium passe le discours ? De quel
genre reléve-t-il ? Comment est-il mis en scéne ? C'est autour des réponses a ces questions que Sarticule
I'analyse linguistique proprement dite, qui se refuse a plaquer sur les textes des grilles arbitraires. Des
publicités de magazines aux articles de L'Equipe, des comptes rendus de films de Télé loisirs aux extraits
de guides touristiques, ce livre nous invite a lire différemment les messages du monde dans lequel nous
vivons. Pour cette nouvelle édition, |e texte a été entierement révisé et trois chapitres sur les énoncés
détachés, la polyphonie et les genres de discours ont été gjoutés. [4e couv.]
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