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Résumeé ou extrait : Cet ouvrage pose une question centrale : I'éthique, placardée en argumentaire de
vente ou comme é ément de management, voire de manipulation, correspond-elle a un simple artifice ou a
un besoin réd de I'humanité du nouveau millénaire ? Les auteurs montrent de fagon approfondie
comment les dirigeants ont transformé |'éthique en une source de profit au-dela des déclarations
d'intention.
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