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Résumeé ou extrait : Analyse la transformation des médias francais depuis 20 ans, hotamment au niveau
de I'offre en information et en programme, de |'évolution technologique, des instances de régulation et du
cadre juridigue. Etudie également |les causes de la domination des médias par de grands groupes
internationaux aux activités diversifiées. Montre enfin les comportements des destinataires de |'offre
médiatique.
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