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Résumé ou extrait : Le monde en ébullition n'est pas obligatoirement une contrainte pour les dirigeants
d'entreprises. Encore doivent-ils se former pour comprendre les jeux de pouvoir qui impactent leur
business et savoir en jouer. Pour ce faire, fruit de plus de deux décennies d'expérience, cet ouvrage
enseigne aux lecteurs comment mesurer I'impact des grandes crises sur leur activité commerciale et
comment sen servir pour développer leur chiffre d'affaires tout en limitant les risques. L'auteur livre les
secrets du calcul de " I'effet papillon " adapté au commerce. L'actualité international e va-t-€elle affaiblir ou
méme détruire mon marché ? Mon entreprise peut-elle se développer durablement al'international en
limitant les co(ts et |es contraintes ? Comment suis-je impacté par les crises al'extérieur ? Puis-je utiliser
I'analyse géopolitique pour augmenter mon chiffre d'affaires ? Lesrivalités et les rapports de force au
Proche-Orient ou en Ukraine, la guerre commerciale que se livrent les grandes puissances ou encore les
obstacles locaux face aux projets d'aménagement, sont autant d'éléments géopolitiques a différentes
échelles. Encore est-il nécessaire de les comprendre pour savoir les reconnaitre et trouver des solutions.
Laméthode présentée, telle qu'elle est enseignée dans des grandes écoles de commerce ou des instituts
universitaires, englobe tous les aspects des luttes d'influence sur les territoires, y compris ses
consequences sur les consommateurs. Loin des clichés positionnant la géopolitique comme une discipline
réservée a une seule dite intellectuelle é oignée des préoccupations des chefs d'entreprises, ce livre ouvre
une voie vers lasimplification de la compréhension du monde pour chaque citoyen. Véritable grille de
lecture du quotidien, ladiscipline intellectuelle simple que ce livre présente met en avant les enjeux
d'avenir pour différentes catégories de dirigeants. Désormais, cette compréhension du monde




bouillonnant est offerte atous les entrepreneurs, quelle que soit lataille de leurs structures.
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