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Résumé ou extrait : A priori, une géopolitique du tourisme ne simposerait pas. Pourtant le tourisme est la
premiére activité économique au monde : 10 % du revenu de la planéte, plus de 200 millions d'emplois.
Jean-Michel Hoerner montre gue les centaines de millions de touristes internationaux créent des rapports
hiérarchiques dans les territoires «touristifiés» et participent, peu ou prou, aux conflits du monde actuel.
Cing axes principaux se dégagent dans cet ouvrage : le colonisme lié al'invasion sociae et économique
du Sud par lestouristes du Nord ; le réle ambigu des classes moyennes des pays riches qui alimentent le
tourisme de masse de plus en pluslointain ; le lien trés fort entre I'industrie touristique et la
mondialisation ; le principe du tourisme durable qui est souvent équivoqgue ; et I'importance des stations
touristiques qui organisent la production-consommation d'une activité migratoire trés prégnante... Le
tourisme, plaisir banal associé au temps libre des populations relativement aisées, participe vraiment ala
géopolitique du monde. Faut-il pourtant généraliser |'opinion de Peter Sloterdijk a propos de |'attentat de
New York de 2001, lorsqu'il prétend : «Le voisin hostile apparait comme touriste, et le touriste devient
une figure du mal.» ?
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