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Résumé ou extrait : Ce projet présente la situation actuelle du géomarketing et |'application de ses
techniques atravers |'analyse de clientéle du premier cycle universitaire d'une faculté. Le cahier des
charges prévoyait successivement d'établir un état de I'art du géomarketing, de formaliser la
problématique, de recenser et structurer les données nécessaires a l'étude et enfin, d'éditer des cartes
thématiques présentant les résultats de fagcon novatrice. Aprés avoir exposés les capacités, les limites et
les perspectives du géomarketing, les principaux éléments de la problématique ont été dégagés. Ensuite,
une partie importante du travail a consisté a structurer la base de données et éditer des cartes thématiques
précises. Ces efforts ont permis de fournir des résultats d'aide ala décision puisgue nous avons réussi a
décrire le comportement spatia des éléves. Ainsi, des hypothéses et des solutions ont été proposées pour
permettre a cette faculté de mieux orienter sa politique de recrutement.
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