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Résumé ou extrait : Cet ouvrage propose un examen des dimensions paradoxales de la communication en
Chine autour de trois enjeux distincts mais enchevétrés les uns aux autres : le pouvoir des médias, la
confrontation médiatique des sphéres publique et privée, le développement d'Internet. Il permet de
comprendre les conditions d'analyse de la communication en Chine comme monde lointain.
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