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Résumé ou extrait : Le géomarketing ne se réduit pas à une simple représentation graphique des données ;
les auteurs montrent au contraire qu'il est une réelle discipline disposant de moyens, de méthodes et de
spécialistes propres. Ils en exposent les principes et les méthodes (analyse spatiale et fonctions
statistiques), développent les applications (B-to-B...), les moyens et proposent un cahier des charges.
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