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Résumé ou extrait : Dans le monde actuel, chacun est confronté à une multitude de textes éphémères
(tracts, journaux, affiches, etc.) énoncés, survolés, rarement lus, au sens plein du mot. C'est ce type de
textes, extraits pour la plupart de la presse et de la publicité, que cet ouvrage apprend à analyser. Cette
nouvelle édition aborde les énoncés détachés, les types de désignations et la cohésion du texte.

Sujet(s) : linguistique
communication
analyse du discours

Sujet - Nom commun : Analyse de contenu (communication)
Journaux -- Langage
Langage publicitaire

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

