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Résumé ou extrait : Pour définir ce qu'est le marché, 'auteur en fait une étude généal ogique, dans une
optigue historique et épistémologique. || démontre que le marché n'est pas créé par le commerce mais par
le pouvoir politique du prince ou de la cité, affirmation qui dément I'approche courante. Le marché est
alors beaucoup plus du coté des regles et des contraintes que de la liberté.

Sujet(s) : marché : économie

Sujet - Nom commun : Economie de marché -- Histoire
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