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Note(s) : Notes bibliogr.

Résumé ou extrait : Enquéte dans |es coulisses de latélévision qui révéle I'influence supréme de I'audimat
sur les programmes. Le poids des annonceurs et les intéréts commerciaux ont créé une télévision qui
privilégie I'exhibition de I'émotion, e matraguage publicitaire, I'uniformité des fictions, le marketing aux
dépends du journalisme, le mercenariat dans le PAF, etc.
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