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Résumé ou extrait : Aprés avoir rappelé les principaux € éments d'une stratégie d'internationalisation, ce
livre présente une démarche et des outils d'intelligence économique pour les étapes du dével oppement sur
les marchés étrangers : la sélection des marchés cibles ; larecherche du meilleur moyen de sy implanter ;
I'optimisation des performances des offres.
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