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Résumé ou extrait : Comment les médias français se sont-ils transformés depuis vingt ans ? Comment
l'information et les programmes se sont-ils élargis, renouvelés, internationalisés ? Quel a été le rôle des
évolutions technologiques ? Comment les développements des instances de régulation et de la législation
européenne modifient-ils le cadre juridique ? Telles sont quelques unes des questions auxquelles répond
cette synthèse.
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