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Résumé ou extrait : "La stratégie a connu depuis une dizaine d'années des avancées importantes.
Longtemps assimilée à l'économie d'entreprise, au management, voire au marketing, cette discipline
ouverte et en pleine mutation a maintenant droit de cité au sein des sciences de gestion. Son caractère
évolutif nécessite aujourd'hui un ouvrage de synthèse dont l'objectif est de faire le point sur les principaux
courants et écoles de pensée, tant sous un angle critique que méthodologique.[...] ce livre présente tout
d'abord les théories, grilles et modèles utilisés actuellement, et apporte ensuite une ouverture sur la
pratique du diagnostic stratégique.[...]" (source : 4ème de couverture)
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