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Résumé ou extrait : La mondialisation de l'économie et du commerce a conduit à l'internationalisation des
campagnes publicitaires. Cet ouvrage explore la publicité internationale et son corollaire, la traduction
publicitaire. En analysant différents exemples d'annonces quiont été traduites en plusieurs langues,
l'auteur démonte les mécanismes d'adaptation et les stratégies de communication mises en oeuvre par les
multinationales pour conquérir de nouveaux marchés.
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