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Résumé ou extrait : Les médias de la planète se sont améliorés dans la seconde moitié du XXe siècle, en
raison notamment de l'apparition de nouveaux médias. Mais, si le contrôle de la communication par les
dictateurs de tout poil est rendu presque impossible par les technologies de la liberté, la mainmise de
vastes entreprises sur l'univers des médias s'est renforcée.
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