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Résumé ou extrait : La France vit sous pression. Les lobbies agissent dans tous les rouages économiques.
Ces marchands d'influence cherchent à modifier la décision publique. Cette enquête évalue le poids des
lobbies, analyse leurs méthodes, démonte les mécanismes. Un tour du monde desl lobbies des Etats-Unis
au Japon en passant par Bruxelles, démontre que le phénomène se développe partout.
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