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Résumeé ou extrait : Si leterme de "kitsch” fait partie aujourd’hui de notre langage courant, c'est
notamment gréce a cet ouvrage d'Abraham Moles initialement paru en 1971. Lekitsch, qui est
originellement assimilé ala camelote, est devenu un concept universel et familier qui correspond a une
forme d'anti-art, un style caractérisé par I'absence de style qui signe la réjouissante médiocrité qui est
devenue omniprésente dans toutes les sociétés d'abondance, si bien que rien ne lui échappe: ni I'art, ni le
religieux, ni la décoration. Cet ouvrage passe en revue les significations historiques et culturelles de cette
nouvelle forme d'art de masse et met en évidence ses dimensions esthétiques, morales, psychologiques
mais auss ses relations aux besoins, aux gadgets, alamode, au design et ala société de consommation.
L'ouvrage est accompagné d'une postface resituant l'itinéraire intellectuel d’Abraham Moles et rappelant
I'importance de ses travaux sur les objets et la culture matérielle. [4e de couv.]
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