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Résumé ou extrait : Soucieux d'établir un examen critique de la production de I'information, I'ouvrage se
donne le projet de serrer au plus pres le dispositif complexe de fabrication de I'opinion en tentant de
décrypter la nature du langage médiatique actuel, bien souvent consideré pour beaucoup comme un jargon
inintelligible.
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