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Note sur le contenu : I. Qu'est-ce qu'uneimage ?: 1. Lanotion dimage : usages et significations; 2.
L'image et lathéorie sémiotique. - I1. L'analyse de I'image : enjeux et méthode : 1. Prémisses de I'analyse
; 2. L'image, message pour autrui. - [11. Image prototype : 1. Images de pub ; 2. Exemple d'analyse d'une
publicité. - IV. L'image et les mots : 1. Quelques préjugés ; 2. Interaction et complémentarité

Résumé ou extrait : Afin de permettre une lecture plus consciente de ce que I'image véhicule, cet ouvrage
propose une analyse du message visuel fixe (tableau, photographie, affiche, etc.), nécessaire pour aborder
celle des messages plus complexes (image en sequence, animeée, etc.). Il sinterroge sur les diverses
significations de I'image et les questions que celle-ci souléve quant a sa nature de signe. Il explore les
résistances que son analyse peut susciter comme les fonctions que celle-ci peut remplir. 11 montre enfin
combien lalecture de lI'image ainsi enrichie peut stimuler I'interprétation créative et devenir un gage
d'autonomie. L es exemples méthodol ogiques sont longuement développés et servent de support a des
rappel s théoriques de bases. [4e de couv.]
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