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Résumé ou extrait : En des domaines aussi divers que I'humanitaire, le droit international, I'archéologie, le
code civil, I'art de vivre, la culture ou le luxe, la France exerce depuis des décennies une influence
incontestable dans le monde. Cette influence est un instrument de pouvoir qui, Sil est utilisé abon escient,
peut étre tres bénéfique al'Hexagone, aussi bien en terme d'image que d'un point de vue économique et
stratégique. Notamment a travers des comparaisons avec les autres puissances mondiales, |'atlas analyse
la place réelle de notre pays, mais aussi lafacon dont il est percu d'une nation al'autre. C'est ainsi que la
France peut aussi bien évoquer avant tout le romantisme pour un Chinois que le positivisme pour un
Brésilien. Au-dela d'un simple état des lieux, cet atlas affirme et démontre, cartes al'appui, I'ampleur du
pouvoir dinfluence "alafrancaise" atraversle monde. Il trace aussi les contours futurs de ce pouvoir et
les moyens de le redéployer |e plus efficacement possible pour donner un nouveau souffle au
rayonnement de la France dans le monde. 1l ne sagit plus, comme nous |'avons fait trop longtemps, de
dispenser des legons aux autres pays, mais bien plutét de devenir une référence, une nation créative, un
lieu d'initiative qui inspire et entraine nos partenaires mondiaux.[4éme de couv.] LES
FONDAMENTAUX DE L'INFLUENCE - L'autre langue - L'humanisme juridique - Mondialisation, la
voiedelaFrance STYLE, SAVOIR-FAIRE ET COOPERATIONS - L'art de vivre - La gastronomie : de



larévérence alaréférence - Le luxe frangais dans le monde CULTURE, IDEESET SAVOIRS -
Diplomatie et industries culturelles - La diplomatie culturelle : réciprocité, interaction et influence -
Principes de ladiversité culturelle
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