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Résumé ou extrait : Cet ouvrage offre une approche sociologique de la communication de masse comme
processus social. Son objectif est de mieux comprendre les médias, leur structure, leur fonctionnement. A
travers les études classiques ou plus récentes, il présente les grands axes de la sociologie de la
communication de masse. Quelles sont les théories majeures qui analysent ce champ de recherche ? Quels
sont véritablement ces outils communicationnels, comment agissent-ils, quels sont leurs effets, leurs
conséquences sociales, comment peut-on les maîtriser, les apprivoiser, les exploiter même ?
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