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Résumé ou extrait : Comment appréhender sociologiquement l'entreprise ? N'est-elle qu'un centre de
production ou une simple organisation ? Dans quelle mesure l'entreprise est-elle autonome, capable de
définir et orienter elle-même ses stratégies ? Quel est le poids de son environnement ? Pourquoi la notion
d'institution est-elle importante pour comprendre l'entreprise ? Que peut-on dire des responsabilités
sociales de l'entreprise ? Faut-il opposer communauté(s) d'entreprise et société ?
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