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Résumé ou extrait : Dans un monde dominé par l'information, se faire connaître et être connu pour mieux
faire passer un message, un événement ou un besoin auprès de l'opinion publique est devenu
indispensable pour tous les organismes privés ou publics.Cette nécessité d'informer est aujourd'hui
parfaitement comprise par la Marine nationale qui est capable de communiquer rapidement sur tous les
événements auxquels elle prend part.Une telle attitude est, comme nous le montre ce mémoire,
l'aboutissement d'un processus de réflexion et d'actions engagées dans la Marine entre 1945 et 1964 pour
se doter d'une culture de communication et de relations publiques.

Sujet - Collectivité : France Marine. -- Histoire

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

