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Résumé ou extrait : L es groupements terroristes sont devenus des experts en communication, et
I'effrayante facilité avec laguelleils font connaitre leur message et leurs actes va de pair avec |'étendue
exponentielle de leur audience.Mais comment sont-ils parvenus a diffuser leur idéologie avec ce niveau
d'efficacité, utilisant des méthodol ogies rigoureuses ? Peut-on parler d'un marketing terroriste
professionnel ? Matthieu Creux et Antoine Violet-Surcouf, spécialistes de ce sujet, partant du récit
terroriste, puis de la maniére dont ses protagonistes utilisent le marketing de la peur (autant pour effrayer
gue pour recruter et mobiliser), dévoilent les outils, contenus, stratégies, canaux et symboles de ce djihad
2.0, afin de proposer de nouvelles pistes pour combattre la désinformation radicale.
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