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Résumé ou extrait : "Faire du réseau est un art qui appelle une stratégie, des méthodes et des outils. Qu'il
sagisse de décrocher un emploi, gravir les échelons dans son entreprise, conquérir de nouveaux marchés,
trouver une information, et plus globalement faire avancer ses projets, |le réseau permet d'avoir une
longueur d'avance... a condition d'adopter une posture stratégique, de maitriser les bonnes méthodes et
d'utiliser les outils appropriés. Comment fonctionnent les réseaux ? Quels sont leurs ressorts stratégiques
? Comment cartographier son propre réseau et ceux de son environnement ? Quelle éthique adopter ? Issu
de plus de vingt ans de pratique et d'enseignement, ce guide vous propose d'alier laréflexion al'action
pour tirer les bénéfices de I'effet de levier réticulaire.”
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