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Résumé ou extrait : Les marchés sont désormais au centre de la réflexion sociologique car les réalités
marchandes sont désormais étroitement associées à toute réalité humaine. C'est un enjeu majeur tant la
juste compréhension de ce qu'est un marché conditionne toute action politique et sociale. Les marchés
assurent-ils la libre coopération de chacun, ou ne sont-ils finalement que des instruments de domination et
d'exploitation ? Les pratiques qui les portent relèvent-elles de calculs déshumanisés, ou procèdent-elles au
contraire de conventions et de valeurs ? Qu'en est-il exactement de l'omniprésence presque obsédantes des
marques comme des normes et des labels divers ? De la violence imposée par des dynamiques
concurrentielles ?
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