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Résumé ou extrait : "Comment mener une analyse stratégique ? Comment déployer une stratégie et
évaluer sa performance ? Comment susciter |'innovation stratégique ? Pour comprendre les enjeux actuels
et maltriser les concepts et les outils de la stratégie, Stratégique, adaptation frangai se d'Exploring
Strategy, est laréférence la plus compléete et laplus ajour de ladiscipline. Manuel de stratégie le plus
utilisé dans e monde francophone. Stratégique, c'est : plus d'un million d'exemplaires diffusés, toutes
éditions confondues ; 78 illustrations (mini-cas d'une page) ; 17 études de cas complétes ; plus de 120
schémas et tableaux donnant une vision claire et synthétique des idées fondamentales ; des travaux
pratiques alafin de chaque chapitre ; un espace e-learning dédié : MyL ab Stratégique ; un site
compagnon : www.strategique.biz, avec les corrigés des anciennes études de cas. Pour dével opper une
pensée critique, I'ouvrage expose clairement les recherches et les pratiques de la stratégie, tant dans les
entreprises que dans | e secteur public ou les organisations a but non lucratif. Des encarts " Penser
différemment” encouragent a contester les points de vue dominants. Les principal es nouveautés de cette
édition : Les derniers développements du domaine : les questions de dével oppement durable, I'émergence
des entreprises amission, les spécificités des plateformes numériques, I'impact des réseaux sociaux et les
démarches innovantes telles que la stratégie ouverte. Sept nouvealx cas et dix-sept nouvellesillustrations
: "Petrobras en eaux troubles’, "Uber risque la sortie de route”, "Facebook au travers des prismes”,
"Grandes manoauvres dans I'optique”, "Tencent passe latroisieme”, "Game of Ghosn", "Quelle vision pour
Vaasa?'."

Sujet - Nom commun : Entreprises -- Planification
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