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Résumé ou extrait : Le luxe revét une signification différente d'une personne a une autre. Pour certains,
est luxueux ce qui est rare donc cher, ce qui constitue une valeur sirre, presgque un objet de placement.
Pour d'autres, e luxe se trouve dans le superflu, I'élégance, il n'est pas un objet mais un signe. Entre |'étre
et le paraitre, si le luxe affiche une valeur subjective, c'est aussi un secteur économique ou la France
occupe la premiére place et qui vade lamode al'horlogerie-joaillerie, de I'automobile aux oeuvres d'art.
Alors que I'on observe aujourd'hui I'arrivée des grands groupes et malgré tout le maintien des entreprises
artisanales, cet ouvrage présente le luxe dans ses aspects historiques, culturels, économiques et
commerciaux. Jean Castaréede y analyse les différentes composantes de la gestion et de la distribution de
ce secteur ainsi que les nouvelles tendances de |la consommation. [4e de couv.]
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