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Résumé ou extrait : La notion d'identité visuelle semble désormais s'enraciner dans le monde des musées.
Les identités visuelles de musées se situent au confluent du marketing de l'esthétique et du patrimoine.
Cet ouvrage se propose d'établir dans quelle mesure les systèmes de signes visuels sont comparables à
celui d'une marque ; mais aussi de détecter leurs particularités, la dynamique propre qu'elles mettent en
place étant donné leur ancrage dans l'univers culturel.
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