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Résumé ou extrait : Etre en mesure d'analyser les stratégies des PME est une tâche particulièrement
importante. Dans cet ouvrage, l'analyse est celle de l'intelligence économique, considérée ici comme
système d'information d'aide à la décision. Comment identifier les informations dont la PME a besoin afin
d'élaborer sa stratégie, ou, plus largement, préparer les décisions qu'elle doit prendre afin de se situer de
manière efficace dans son environnement ?
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