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Résumé ou extrait : "L es derniéres décennies ont été marquées par |a montée en puissance des médias de
masse : hausse du nombre de chaines de télévision et de la consommation des programmes, prospérité des
instituts de sondage et des officines de marketing politique, développement d'Internet et des réseaux
sociaux. Ces constats provoquent une profusion de réflexions inquietes : les médias ne seraient-ils pas
devenus tout-puissants ? Ne rendraient-ils pas |'exercice de la démocratie impossible en y important des
défauts rédhibitoires ? Ce livre apporte des réponses a ces interrogations..." [Source : 4e de couv.]
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