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Note de theses et écrits académiques : Texte remanié de Th. doct. Gestion Paris 12 1998

Résumé ou extrait : Examine les textes doctrinaux permettant de juger des positions respectives en
matiere de prise en compte des marques a l'actif du bilan dans trois pays européens. Explique les
différences en replacant |les positions dans un contexte plus général d'éaboration des états financiers.
Analyse |le probléme de |'évaluation de la marque. Observe les pratiques de 150 entreprises.
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