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Résumeé ou extrait : Indiscutable, le réle des médias de masse dans les soci étés contemporaines n'en est
pas moins difficile & appréhender. Dans cet ouvrage, |'auteur revient d'abord sur les théories des effets
pour en montrer les limites ; il examine ensuite les théories issues de ce cadre normatif pour mettre
I'accent sur la complexité des mondes de la production et sur les capacités de réponses des publics aux
contenus ; il aborde enfin les pensées qui lient |les médias au projet démocratique.
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