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Résumé ou extrait : La4e de couv. indique : "Quel role les Etats-Unis ont-ils joué dans les guerres de
I'information depuis la guerre froide ? Quelles stratégies d'influence ont-ils mises en cauvre pour favoriser
leurs objectifs de politique étrangére ? Cet ouvrage apporte un éclairage inédit sur le réle de la diplomatie
publique au sein de la fabrique de |la politique étrangere américaine. Outre la description de son
fonctionnement institutionnel a Washington, il propose une analyse de I'évolution des stratégies mises en
oeuvre dans les « zones critiques » al'Ouest et aI'Est dans I'Europe de la guerre froide. Au-dela du «
siecle américain », Maud Quessard analyse la transition vers une nouvelle ére, un monde « post-américain
». Elle aborde I'impact des attentats du 11 septembre qui remet en cause le rapport au monde des Etats-
Unis et annonce, sous les administrations Bush puis Obama, une « nouvelle diplomatie publique »




associant |e secteur privé, la société civile et les grandes entreprises. A I'ére numérique, elle aborde les
enjeux et les difficultés de sadapter aux menaces protéiformes du X Xle siécle et a sinscrire durablement
dans des stratégies de smartpower, subtil dosage de hard et soft power"

Sujet - Callectivité : United States information agency -- 1945-....

Sujet - Nom commun : Médias et propagande
Relations extérieures -- Etats-Unis
Diplomatie publique -- Etats-Unis
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