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Résumé ou extrait : Cet ouvrage constitué de 50 fiches propose des méthodes et des outils directement
opérationnels, dont certains innovants, pour : innover en collaboration avec votre écosystéme ; construire
des alliances pérennes tout en pilotant le patrimoine immatériel de votre entreprise ; veiller pour détecter
les informations décisives avant les autres ; protéger vos actifs et ressources clés ; accroitre vos capacités
de financement des innovations ; transformer vos organisations pour les rendre promptes aintégrer les
changements ; étre un acteur d'influence en vous appuyant sur les valeurs intrinseques et |'identité de
I'entreprise ; développer |'attractivité de nos territoires, terreau des entreprises. La méthode Madie® d'aide
aladécision par I'intelligence économique (mention spéciale au prix de I'intelligence économique 2008)
est également détaillée et enrichie de nouvealix aspects. Cet ouvrage fait suite a une réflexion entreprise
par des membres du groupe Technologies Avancées de HEC Alumni. Apres un premier ouvrage (Guide
pratique de I'intelligence économique, Eyrolles, 2009), le groupe de dirigeants et cadres dirigeants sest
élargi avec de nouvelles personnalités de divers horizons et fonctions, tous acteurs de la stratégie
d'entreprise et apportant des visions complémentaires. Ensemble, ils proposent une approche pragmatique
pour mettre nos entreprises en posture d'innovation permanente

Sujet - Nom commun : Intelligence économique
Innovation -- Aspect économique
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Planification stratégique
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