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Résumé ou extrait : Le principe de publicité est le principe de contrôle que le public bourgeois a opposé
au pouvoir pour mettre un terme à la pratique du secret propre à l'Etat absolu. En 1990, l'auteur propose
une triple révision du concept : remise en question du concept de totalité, appréciation modifiée de la
capacité critique du public, nouvelle interrogation quant à la possibilité d'un espace public.
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