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Résumé ou extrait : Lacouv. indique : "Le lobbying, qui regroupe les activités des groupes d'intérét
destinées ainfluencer les décisions des autorités publiques en leur faveur, a connu récemment un
fulgurant essor. Si la pratique est ancienne, la culture politique issue de la Révolution, hostile aux intéréts
particuliers, I'avait relégué dans I'informel, sansle faire disparaitre : il revenait al'Etat seul le soin de
définir l'intérét général. La démocratisation de |'Etat a par |a suite favorisé le dével oppement du lobbying.
Elle adémultiplié les institutions politiques et administratives dans lesquelles les intéréts de plus en plus
variés peuvent intervenir et diversifié les vecteurs par lesquelsil est possible d'entrer en contact avec les
décideurs et de les intéresser aleurs causes. Parallélement, le dével oppement de I'influence des médias
sur les citoyens dans la démocratie d'opinion a ouvert au lobbyiste un vaste répertoire d'action qui permet
de peser sur les décideurs en réalisant des campagnes de presse, en influant sur les choix des électeurs et
en réalisant des opérations qui les prennent pour cibles. Retracant I'histoire du lobbying, cet ouvrage
sattache d'abord a analyser les transformations institutionnelles et idéol ogiques qui ont favorisé sa
promotion et examine lafagon dont les groupes d'intéréts qui lui préféraient d'autres formes d'action sy




sont peu a peu convertis. 1l éudie ensuite les répertoires d'action du lobbying et les logiques qui
conduisent progressivement ala construction d'un groupe de lobbyistes professionnels dont I'identité reste
incertaine et lalégitimité contestée. Il sintéresse enfin alarégulation du lobbying, qui a connu une
spectaculaire avancée avec la définition par laloi du 9 décembre 2016 (loi Sapin I1) du représentant
d'intéréts et sa soumission a des obligations de transparence dont |e respect est contrélé par la Haute
Autorité pour la transparence de la vie publique.”
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