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Résumé ou extrait : Cette étude porte sur la désinformation vis-à-vis des entreprises européennes par les
médias américains, pour provoquer la rupture de contrats industriels et des boycotts par les Etats
américains : aide militaire à Saddam Hussein, manque de participation à la guerre d'Afghanistan,
antisémitisme français, menace européenne sur les Etats-Unis. Les réseaux néoconservateurs américains
veulent influer sur l'opinion publique, notamment aux Etats-Unis.
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