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Résumé ou extrait : Comment améliorer et pérenniser la compétitivité internationale d'une entreprise ?
L'auteur tente de répondre à la question en étudiant les fondements théoriques, macro et
microéconomiques de la compétitivité internationale, ainsi que ses déterminants stratégiques, financiers,
technologiques, fiscaux, salariaux, organisationnels et mercatiques.
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