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Résumeé ou extrait : La4e de couverture indique : "Alors que les démocraties occidentales voient leur
population toujours moins impliquée en politique, les outils numériques offriraient de nouvelles
possibilités susceptibles de remobiliser les citoyens. Les blogs politiques, en particulier, permettraient a
de nouvelles popul ations de publiciser a moindres colts leurs opinions politiques en ligne. En paralléle a



I’ espace de I’ action politique spécialisee et al’ espace médiatique, se formerait alors un nouvel espace de
discussion et de publicisation d’idées politiques, ouvert atous et susceptible de rencontrer une audience
considérable. La question est alors de savoir si, aujourd’ hui, les blogs politiques permettent a un nouveau
type de producteurs de messages politiques d’ accéder a de nouveaux publics. Nous démontrons que seuls
les blogueurs ayant une visibilité antérieure dans le champ meédiatique classique, de par leurs positions
politiques ou professionnelles, sont susceptibles de rencontrer un public sur leur blog. Loin d’ avoir
permis a de nouveaux producteurs de messages politiques d’ acquérir de I’ audience, la blogosphére
politique apparait au contraire encastrée dans les champs politique et médiatique dont elle prolonge trés
largement les hiérarchies. Aingi, notre travail tend ainvalider la représentation enchantée d’ une
blogospheére politique qui, comme |’ avancaient les tenants de la these cyber-optimiste, devait permettre a
de nouveaux producteurs de messages politiques de rencontrer de nouveaux publics.”

While the population of western democraciesisless and lessinvolved in palitics, digital tools would
seem to offer new possibilities to remobilize citizens. Political blogs can allow new people to publish
their political opinions online. In addition to existing political and media spaces, a newspace of discussion
and publication of political ideas would thus appear, allowing every citizen to participate and to be widely
read. The question for research is whether political blogs today alow a new type of political message
producer to reach a new audience. We demonstrate that only bloggers having previous visibility in the
classic mediafield, due to their political or professional positions, can have alarge audience on their blog.
Far from having allowed new producers of political messages to attain alarge audience, the political
blogosphere seems on the contrary embedded in the political and mediafields, of which it largely extends
the hierarchies. Our work, accordingly, tends to validate the idea of a political blogosphere which,
according to the cyber-optimistic thesis, would have allowed new producers of political messages to get
new audience.
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