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Résumé ou extrait : Cet ouvrage propose une synthése des connaissances dans le domaine de la sociologie
des médias. Il étudie I'impact des médias sur la vie politique et sur la culture, sur I'émergence d'une
opinion publique, sur les techniques de propagande ou de publicité, mais analyse aussi |e comportement
de ceux qui produisent I'information (journalistes) et de ceux qui larecoivent (publics).
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