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En 2014, le marché mondial de |'art est sorti de la crise de 2007-2008 transformé par les effets de la
mondialisation, au premier rang desquels I'émergence spectaculaire de la Chine. Le marché francais,
confiné dans ses particularismes et souffrant de plusieurs handicaps (fragmentation institutionnelle et
interprofessionnelle, multiplicité des opérateurs, faible compétitivité fiscale...), semble étre resté en marge
des grandes mutations en cours. |l est cependant soumis a des changements, en particulier la poussée de
I'art contemporain : de fait, |'action notamment des galeries et de nombreux artistes qui travaillent en
France pourrait I'insérer dans les dével oppements de |'économie créative. Cette deuxieme édition de
I'ouvrage offre un tour d'horizon complet. En approfondissant les évolutions actuelles, elle pointe les
atouts que la France pourrait exploiter. En contrepoint, sont présentés des apercus du marché chinois, qui
partage des similarités institutionnelles avec |'Hexagone.
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